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SIC terminou 2007 com 25.1%

A SIC terminou o0 ano de 2007, com uma audiéncia média de 25,1%, o que a colocou no
3° lugar entre os canais mais vistos, apenas a 0,1% da estagdo em 2° lugar. Na
importante “share” comercial, a SIC obteve 24,7%, mantendo o 2° lugar, com mais de 4
pontos percentuais de distancia em relagdo a 32 estacao.

No més de Dezembro, a SIC atingiu os 24,2%, uma subida de 0,5 pontos percentuais em
relacdo a Novembro, devido principalmente pela melhoria no periodo do “prime-time”.

Audiéncias Diarias — Dezembro 2007

RTP1

2:

SIC
TVI
Cabo
Outros

Dezembro 07 Dezembro 06 Jan-Dez 07 Jan-Dez 06
Share Target* Share Target* Share Target* Share Target*
25.2 18.9 25.6 19.2 25.2 19.2 245 18.8
55 51 5.2 4.8 5.2 5.0 54 5.2
24.2 23.6 27.7 27.1 25.1 24.7 26.2 24.9
29.6 30.3 28.2 29.7 29.0 29.0 30.0 31.1
13.9 20.3 12.5 18.1 14.4 20.8 13.2 19.1
15 n.a. 0.7 n.a. 1.0 n.a. 0.8 n.a.

Fonte: Marktest. * Audiéncia do “target” comercial alargado ABC1C2 15-54

A evolucdo nos principais blocos horarios em Dezembro, em relagdo ao més anterior foi
positiva, nomeadamente:

Nas manh@s, a SIC atingiu 26,1% em Dezembro, ligeiramente abaixo da média
anual de 26,6%. O programa “Fatima” liderou as audiéncias do periodo da manha,
em todos os meses de 2007.

No periodo das tardes, o0 més de Dezembro encerrou nos 21,7%, cerca de 2
pontos percentuais inferiores & média anual, que ficou nos 23,8%.

No “prime-time”, o més encerrou em alta com 25,8%, contra 0os 24,9% da média
anual, com o bom comportamento do Jornal da Noite e da novela “Duas Caras”.
No periodo do ‘“late-night’, a SIC terminou Dezembro com 24,8%,
substancialmente inferior & média anual de 29,4%, que deu a lideranca anual a
SIC neste bloco horério.

Audiéncias Prime Time — Dezembro 2007

RTP1

2:

SIC
TVI
Cabo
Outros

Dezembro 07 Dezembro 06 Jan-Dez 07 Jan-Dez 06
Share Target* Share Target* Share Target* Share Target*
23.1 18.7 24.8 19.2 24.3 20.3 22.4 18.0
4.5 5.0 4.6 4.8 4.8 51 4.9 5.3
25.8 25.2 28.6 28.3 24.9 25.1 26.7 25.3
325 325 30.9 31.5 33.0 324 34.7 35.6
12.6 18.6 10.6 15.3 12.3 17.5 10.8 14.2
1.2 n.a. 0.6 n.a. 0.8 n.a. 0.6 n.a.

Fonte: Marktest. * Audiéncia do “target” comercial alargado ABC1C2 15-54
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O 2008 arranca com estreias

Para 2008, iniciAmos o ano com uma nova direccdo de programas, e com a estreia de
duas novas novelas — “Desejos Proibidos” e “Sete Pecados” — que estreiam dia 7 Janeiro
nas tardes da SIC.

SIC Noticias mantém a lideran¢ca no cabo

No universo do Cabo, a SIC Noticias terminou o seu sétimo ano consecutivo na
lideranca. Em 2007, a SIC Noticias teve uma audiéncia média de 11,6%, contra os 12%
registados em 2006. A SIC Radical e SIC Mulher, terminaram 2007 com,
respectivamente, 3,3% e 3,5%, com esta Ultima a registar uma subida em relacao a 2006.

Audiéncias no Cabo

2007 2006

SIC Noticias 11.6% SIC Noticias 12.0%
AXN 10.4% AXN 10.6%
Panda 8.2% Panda 7.9%
FOX 5.2% Hollywood 5.1%
Hollywood 5.1% RTPN 4.9%
RTPN 4.9% FOX 4.7%
SportTV 3.9% SIC Radical 4.5%
SIC Mulher 3.5% SportTV 3.8%
SIC Radical 3.3% SIC Mulher 3.1%
Odisseia 3.1% 2.9%
Total Canais Cabo 31.6% Total Canais Cabo 29.4%

Fonte: Marktest.
Lisboa, 2 Janeiro 2008
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