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Dezembro - SIC sobe para 25,4%

No més de Dezembro, a SIC registou uma forte subida, em relacdo a Novembro,
atingindo os 25,4%, mais 1,6 pontos percentuais, € um ganho em relagdo a Dezembro
2007 de 1,2 pontos percentuais. Esta subida fez que Dezembro tivesse as melhores
audiéncias dos ultimos 7 meses, com melhorias importantes no “prime-time” e “late-night”.
Esta performance foi resultado da programacdo especial para o periodo do Natal, que
como ja é apanagio da SIC, registou audiéncias superiores & média e dos novos
programas de humor exibidos no “prime-time”.

Também se registou uma subida importante, no target comercial, que atingiu os 26,2%, o
que representa o melhor valor de 2008, e um ganho de 2,2 p.p. em relacdo a Dezembro
2007.

Em termos anuais, a SIC termina o ano 2008 com uma audiéncia média de 24,9%,
ligeiramente inferior aos 25,1% registados em 2007, e com de 1,1 ponto percentual de
vantagem em relacao ao terceiro operador.

Audiéncias Diarias — Dezembro 2008

. Dez 08 _ Dez 07 _ Jan-Dez 08 . Jan-Dez 07
Share Target* Share Target* Share Target* Share Target*

RTP1 25.5 19.9 25.3 19.3 23.8

2: 5.3 51 55 5.2 5.6 5.7 5.2 5.0
SIC 25.4 26.2 24.2 24.0 24.9 24.2 251 24.7
TVI 29.8 29.9 29.6 30.9 30.5 30.4 29.0 29.1
Cabo 12.5 19.1 13.9 204 13.8 19.7 14.4 20.8
Qutros 1.5 n.a. 1.5 n.a. 1.4 n.a. 1.0 n.a.

Fonte: Marktest. * Audiéncia do “target” comercial alargado ABC1C2 15-54

— A evolugdo nos principais blocos horarios em
SIC-Audiéncias Didrias em 2008 Dezembro, em relacgdo ao més anterior foi
nomeadamente:

= Nas manhas, a SIC desceu para 24.3%,
apesar da boa performance no fim-de-
semana.

= No periodo da tarde, a SIC subiu para
24.8%, um ganho de 1,9 p.p.

08 Fer0n Mer08 A0 MOE An0E 2408 AgO0R OB Q06 Nov0s DaoB = No “prime-time”, a SIC subiu para 25.6%,

um ganho de 2,7 p.p.

" No periodo do “late-night”, a SIC subiu
para 30.2%, um ganho de 2,6 p.p., €
regressando a lideranga deste bloco
horério.
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Audiéncias Prime Time — Dezembro 2008
Dez 08 Dez 07 Jan-Dez 08

Jan-Dez 07

Share Target* Share Target* Share Target* Share Target*
RTP1 23.3 19,7 23.1 18.9 21.8 18.3 24.3 20.3
2: 4.3 51 4.5 5.0 5.0 5.9 4.8 51
SIC 25.6 26.6 25.8 25.5 24.2 23.9 24.9 25.1
TVI 34.8 33,8 325 32.6 35.7 34.8 33.0 324
Cabo 10.8 14.7 12.6 18.0 12.0 17.2 12.3 17.4
Outros 1.3 n.a. 1.2 n.a. 1.2 n.a. 0.8 n.a.

Fonte: Marktest. * Audiéncia do “target” comercial alargado ABC1C2 15-54

No arranque do novo ano, logo em Janeiro, a SIC vai proceder a alteracdes na sua
grelha. No dia de 5 de Janeiro, vai estrear a nova novela das 18 horas “Trés Irmas”,
seguido do novo programa de informacgéo diario “Nés Por C&”, que vai ocupar o horario
das 19 horas nos dias de semana. Nesse dia, o programa “Fatima” também arranca com
novos conteudos e visual. Nos serBes de fim-de-semana estreia-se “Atreve-te a Cantar”
com Barbara Guimarées.

SIC Noticias expande lideranca subindo para 13.1% em Dezembro
Em Dezembro, os trés canais da SIC atingiram os 21,8% de audiéncia no cabo. A SIC
Noticias foi fundamental para esse crescimento, com 13,1%. No ano de 2008, a SIC
Noticias subiu as suas audiéncias para os 12,3%, e que € o melhor valor dos dltimos 3
anos. A SIC Mulher apds registar 4,2% em Dezembro, terminou o ano de 2008 com uma
média de 4,0%, o que representa o valor mais alto desde que o canal foi lancado. A SIC
Radical termina o ano com 4,2%, 0 que representa uma subida significativa em relacéo
aos 3,5% registados em 2007.

Audiéncias no Cabo

2008 2007

SIC Noticias 12.3% SIC Noticias 11.6%
AXN 9.1% AXN 10.4%
Panda 8.3% Panda 8.2%
Hollywood 5.5% FOX 5.2%
RTPN 5.1% Hollywood 5.1%
FOX 5.1% RTPN 4.9%
FOX Life 4.6% SportTV 3.9%
SIC Radical 4.2% SIC Mulher 3.5%
SIC Mulher 4.0% SIC Radical 3.3%
SportTV 3.9% Odisseia 3.1%
Total Canais Cabo 30.7% Total Canais Cabo 31.6%

Fonte: Marktest.
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