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SIC regressa a lideranga em Margo

O més de Margo continuou a ser marcado pela grande concentragao de jogos de
futebol, como ja aconteceu em Fevereiro. Desta forma as televisbes que
transmitem menos futebol sairam prejudicadas, como é o caso da SIC. As
audiéncias médias da SIC atingiram os 29,1%, o que representa uma ligeira
descida quer em relacédo a Fevereiro ultimo e a Margo do ano transacto, mas pés
a SIC a liderar as audiéncias no més de Margo.

E no horario nobre que a transmissado de jogos de futebol mais penaliza a SIC. No
entanto, a boa aceitacdo da novela brasileira “Chocolate com Pimenta” no horario
nobre, tem permitido registar um nivel audiéncias idéntico aos do ano passado,
nos dias em que nao ha transmissdo de futebol. De destacar, o bom
comportamento das audiéncias nos periodos da manhéa e tarde, com este ultimo a
manter nos valores maximos dos ultimos 12 meses.

Aproveitando a estreia da nova novela da tarde “A Cor do Pecado” no dia 29 de
Marco, que teve um assinalavel sucesso, a novela “Chocolate com Pimenta”
passou a dar exclusivamente no horario nobre a partir desse dia, reforcando a
oferta da SIC neste periodo.

Em termos acumulados, no 1° trimestre a SIC continuou liderar com 29,5% e com
0.1 pontos percentuais de vantagem em relagéo a segunda estacao, e cerca de
0,4 pontos percentuais inferiores ao mesmo periodo de 2003.

Audiéncias de Televisao em Margo 2004
Marcgo 2004 Margo 2003

1°T 2004 1°T 2003

RTP1 26.1 23.9 25,4 23.2
RTP2 4.0 5.1 3,9 5.0
SIC 291 29.2 29.5 29.9
TVI 29.0 29.7 29.4 30.5
Cabo 10.8 10.9 10.8 10.0
Video & Satelite 1.0 1.3 1.0 1.3

Fonte: Marktest
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Poucas diferencas em Marco

No seu conjunto, os 4 canais tematicos da SIC subiram as suas audiéncias no
cabo para 25,7% no més de Marco.

A SIC Noticias atingiu uma audiéncia média de 15,1% em Margo, uma subida em
relagdo ao més de Fevereiro. De salientar, que os valores de Margo de 2003
foram influenciados pela cobertura noticiosa do conflito no Iraque.

A SIC Radical manteve o lugar do 6° canal mais visto do universo cabo, com a
audiéncia média em Margo a atingir os 4,4%.

A SIC Mulher desceu para o 9° lugar entre os canais mais vistos, com as
audiéncias em Marc¢o a atingirem os 3,4%.

A manteve o bom comportamento em Margo, ao atingir uma audiéncia
média de 2,8%, §uperior ao registado em Margo 2003, mas que n&o a impediu de
descer para a 12 posicao.

Audiéncias no Cabo

Marco 2004 Marco 2003

SIC Noticias 15.1% SIC Noticias 21.9%
Panda 11.6% Hollywood 8.4%
Hollywood 9.1% Panda 7.8%
Sport TV 6.3% SIC Radical 5.6%
GNT 4.8% GNT 5.1%
SIC Radical 4.4% Sport TV 4.3%
Odisseia 3.9% Cartoon/TCM 4.2%
Historia 3.7% Odisseia 3.3%
SIC Mulher 3.4% Historia 2.7%
Disney Channel 3.1% Disney Channel 2.4%

2.8% 2.4%
Total Canais Cabo 26.0% Total Canais Cabo 28.6%

Fonte: Marktest
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