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SIC atinge os 29,3% de audiéncia em Fevereiro

O més de Fevereiro marcou o regresso, em forgca, do futebol as televisbes
nacionais, com os jogos da Selec¢cado Nacional, Tagas Europeias e SuperlLiga. E
como ja é norma, as audiéncias da SIC saem prejudicadas nessa comparagao. O
més de Fevereiro, as audiéncias médias da SIC atingiram os 29,3%, o que
representa uma descida de 0,7 pontos percentuais em relacdo a Fevereiro do ano
transacto.

A descida de audiéncias foram particularmente sentidas no horario nobre no
inicio do més de Fevereiro. Entretanto as alteragdes efectuadas na programacéao,
conjugadas com a boa aceitagdo da novela brasileira “Chocolate com Pimenta”,
que estreou no final de Janeiro, permitiram terminar o0 més num nivel de
audiéncias idénticas ao més anterior. De destacar, o bom comportamento das
audiéncias nos periodos da manha e tarde, que atingiram valores perto dos
maximos registados nos ultimos 12 meses.

Em termos acumulados, a SIC continua a liderar o ano de 2004, com 29,6% e com
0.1 pontos percentuais de vantagem em relagdo a segunda estacgao.

Audiéncias de Televisao em Fevereiro 2004

Fevereiro 2004 Fevereiro 2003 Ano 2004
RTP1 25.4 23.0 25,1
RTP2 3.8 4.8 3,9
SIC 29.3 30.0 29.6
TVI 29.7 31.3 29.5
Cabo 10.6 9.7 10.9
Video & Satelite 1.1 1.2 1.0

Fonte: Marktest
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SIC Mulher consolida a sua posicao

No seu conjunto, os 4 canais tematicos da SIC tiveram 25,5% das audiéncias do
cabo no més de Fevereiro.

A SIC Noticias atingiu uma audiéncia média de 14,1% em Fevereiro, um valor
abaixo da média do ano de 2003. De salientar, que os valores de Fevereiro de
2003 foram influenciados pela cobertura noticiosa do conflito no Iraque.

A SIC Radical manteve o lugar do 6° canal mais visto do universo cabo, com a
audiéncia média em Fevereiro a atingir os 4,6%.

A SIC Mulher mantém a boa performance, ao consolidar 8° lugar entre os canais
mais vistos, com as audiéncias em Fevereiro a atingirem os 3.8%, 0 mesmo valor
do que em Janeiro.

A teve um bom comportamento em Fevereiro, ao atingir uma audiéncia
meédia de 3%, e ficando na 11 posicdo, o que é a melhores posi¢coes dos ultimos 6
meses.

Audiéncias no Cabo

Fevereiro 2004 Fevereiro 2003

SIC Noticias 14.1% SIC Noticias 19.6%
Panda 11.9% Hollywood 8.9%
Hollywood 9.2% Panda 8.6%
Sport TV 5.6% SIC Radical 5.8%
GNT 5.4% Sport TV 57%
SIC Radical 4.6% GNT 4.8%
Odisseia 4.3% Cartoon/TCM 4.4%
SIC Mulher 3.8% Odisseia 3.5%
Historia 3.4% Disney Channel 3.2%
Cartoon/TCM 3.3% 2.9%

3.0% Historia 2.7%
Total Canais Cabo 25.9% Total Canais Cabo 26.3%

Fonte: Marktest
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