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SIC manteve em Setembro nos 22.4%

Em 14 de Setembro, arrancou a renovacgao da grelha SIC, e que vai prosseguir durante o
més de Outubro. A nova programacao, permitiu compensar o fraco inicio do més de
Setembro, e reforcou as audiéncias no periodo do “prime-time” e no principal “target”
comercial.

A SIC terminou 0 més de Setembro com audiéncias de 22,4%, valor idéntico a Agosto
2009 e 0.7 pontos percentuais inferior aos de Setembro 2008. Mas no “share comercial”,
gue atingiu 23%, regista-se uma subida em relacdo a Agosto 2009 e igual a Setembro
2008. A subida mais pronunciada registou-se no “prime-time”, cujo “share” comercial
atingiu os 25,0%, uma subida de 13,5% em relagdo a Setembro 2008.

Audiéncias Diarias — Setembro 2009

Set 09 Set 08 Jan-Set 09 Jan-Set 08
Share Target* Share Target* Share Target* Share Target*
RTP1 24.4 18.1 23.3 18.1 23.9 18.0 23.2 17.6
2: 6.2 6.3 6.0 6.0 6.0 6.1 5.8 6.0
SIC 22.4 23.0 23.1 23.0 23.4 23.8 25.1 24.0
TVI 27.5 25.6 325 31.7 28.8 27.7 30.5 30.4
Cabo 18.4 25.5 13.7 19.3 16.7 22.7 14.0 20.1
Outros 1.1 n.a. 1.4 n.a. 1.3 n.a. 1.4 n.a.

Fonte: Marktest. * Audiéncia do “target” comercial alargado ABC1C2 15-54

A evolucdo nos principais blocos horarios em Setembro, em relacdo ao més anterior,
nomeadamente:

= Nas manhas, a SIC desceu para 21,0%.
* No periodo das tardes, a SIC desceu para 20,9%

= No “prime-time”, subiu para 23,7%. No “target” comercial as audiéncias em
Setembro atingiram os 25,0%, mais 1,0 ponto percentual que em Agosto.

= No periodo do “late-night”, a SIC subiu para 25,4%, regressando a lideranca deste
bloco horério.

Audiéncias Prime Time — Setembro 2009

Set 09 Set 08 Jan-Set 09 Jan-Set 08
Share Target* Share Target* Share Target* Share Target*
RTP1 23.9 20.3 22.3 19.6 22.3 18.4 21.3 17.8
2: 4.9 5.8 4.9 5.7 4.9 6.0 5.1 6.1
SIC 23.7 25.0 21.5 22.1 23.7 25.0 24.5 23.8
TVI 31,8 28.7 38.9 36.7 34.0 31.6 35.6 34.7
Cabo 14.9 20.2 11.2 15.9 13.9 18.9 12.2 17.6
outros 1.2 n.a. 1.2 n.a. 1.1 n.a. 1.3 n.a.

Fonte: Marktest. * Audiéncia do “target” comercial alargado ABC1C2 15-54
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Novidades continuam em Outubro

O préximo fim-de-semana, a 4 de Outubro, arrancam os “Idolos”. No dia 5 Outubro,
estreia em “prime-time”, a nova novela brasileira “Viver a Vida”. Também em Outubro, vai
estrear a nova novela portuguesa “Perfeito Coracdo”. O Outubro marca o regresso das
novas temporadas das séries americanas — CSI, CSI Las Vegas, CSI New York,
“Desperate Housewifes”, NCSI, e uma estreia na televisdo portuguesa “Gossip Girl” ja no

préximo dia 3 Outubro.

SIC Noticias reforcou lideranca no cabo

A SIC Noticias reforcou a lideranca com 12.7%, que é a melhor audiéncia dos ultimos 6
meses e com 3.5 pontos percentuais de distancia para canal em 2° lugar. A SIC Radical

manteve-se nos 3.8%, e a SIC Mulher desceu para 2.9%.

Audiéncias no Cabo

Set 2009 Set 2008

SIC Noticias 12.7% SIC Noticias 11.9%
AXN 9.2% Panda 9.1%
Hollywood 7.2% AXN 9.0%
Panda 6.0% Hollywood 5.7%
FOX Life 4.5% FOX Life 4.9%
RTPN 4.4% SIC Radical 4.9%
FOX 4.2% RTPN 4.7%
SIC Radical 3.8% FOX 4.7%
TVI24 3.4% SIC Mulher 4.3%
SportTV 3.3% SportTV 4.1%
SIC Mulher (11°) 2.9% - =

Total Canais Cabo 34.6% Total Canais Cabo 29.7%

Fonte: Marktest.
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